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Kraft Foods
Ein siifd3es neues Jahr

genommen.

Schokolade durch.
Kraft Foods.

Milchcreme  und

zarter Milka Alpenmilch Schokolade.

Das alpine Trio wird ab Anfang 2011 an den Handel ausgeliefert :
und steht im Mittelpunkt der FIS Alpine Ski WM 2011 in Garmisch-
Partenkirchen. Denn als offizielle Schokolade der Weltmeisterschaft :
: hinaus gibt es Samplings und Verkostungen am POS, bei denen die
Mit einer beliebten Geschmacksrichtung startet Milka ins neue Jahr. :
Die neue Sorte Milka & Daim belebt das traditionelle Tafelsortiment. :
: runden das MaBnahmenpaket ab.

¢ Der klassische Oreo besteht aus zwei dunklen Keksen, die mit spezi-
. ell gerostetem Kakao hergestellt werden. Eine Créeme mit Vanillege-
¢ schmack verbindet beide Kekse.

Perfekt flir die Reise ist auch das Mini-Format in der wiederver-
. schlieBbaren Dose. Und fiir Abwechslung sorgen die Variante
i, Schokocreme" sowie Oreo Kekse mit Vanillecréme und einer Hulle
: aus Milchschokolade oder weiBer Schokolade. Die Varianten im De-
© tail: Classic 154 und 176 g, Classic 66 g Single, Classic 115 g Minis.

versliBt Milka den Sportlern die Winterzeit.

Von allen Geschmacksrich-
tungen im StBwarenmarkt
ist Caramel in Osterreich
eine der beliebtesten. Die
neue Sorte Milka & Daim
100 g vereint knackige
Daim-Caramel-Stiickchen

mit zarter Milka Alpenmilch
Schokolade und tragt zur

weiteren Belebung des Tafelschokoladenmarkts bei. Milka & Daim :
Choco 264 g WeiBe Schokolade.
Ab Anfang 2011 wird die neue Geschmacksrichtung Milka Choco :
& Rice dem GroBtafel-Seg- :
ment neue Impulse geben. :
Die Sorte wurde Anfang :

- Richtig viele Knédel

100 g ist ab Ende Februar erhaltlich.

Lot “a

Februar im Handel erhéltlich.
Seit dem Launch von Milka
Tender XL im April diesen
Jahres steigt das Interesse
der Konsumenten an der
250-g-Variante. Ab der KW
4 wird das Milka-Tender-
XL-Portfolio, bestehend aus
Milch und a la Tiramisu, um
die Geschmacksrichtung a
la Schwarzwalder Kirsch erganzt.

Der dunkle Biskuit, gefiillt mit einer Kombination aus lockerer :
Milchcreme-Fillung und Kirschmarmelade, ist mit zartherber Mil- :
ka Alpenmilch Schokolade berzogen und macht den Kuchenge-
nuss zu etwas ganz Besonderem. Dieser einmalige Geschmack wird

durch die wiederverschlieBbare Verpackung geschitzt.

Mikado, der lange diinne Keks-Stick mit Schokolade, steht fiir ver- :
spielten Schoko-KnabberspaB. Er spricht vor allem aktive, lebenslus- :
tige junge Erwachsene an, die die Leichtigkeit des Lebens genieBen.
Im Janner 2011 halt nun bei Mikado die Trendfarbe WeiB Einzug. :

i Ab Anfang des Jahres ist die neue Mikado
: Sorte Weie Schokolade in der 75-g-Pa-
ckung erhéltlich. Bereits im vergangenen
: Jahr verzeichnete Mikado ein stérkeres
Im ersten Quartal 2011 bringt Kraft Foods wieder einige innovative
Produkte in den Handel. So gibt es von Milka eine neue limitierte
Ski-Edition in drei Sorten sowie Milka & Daim als neue Tafel-Sorte. :
Die Milka GroBtafel Choco & Rice wird fix ins Sortiment mit auf- :
: Sorten wurden einem Design-Relaunch
Milka Tender XL startet mit einer dritten neuen Sorte ins Jahr: Ten-
der XL & la Schwarzwalder Kirsch. Mikado steht bereits seit August :
2010 unter der Geschaftsverantwortung von Kraft Foods und star- :
tet 2011 mit neuem Packungsdesign und der neuen Sorte WeiBe
¢ greifen.
Und schlieBlich steht seit Anfang 2011 auch die beliebte amerika-
nische Keksmarke Oreo neu unter der Geschaftsverantwortung von :
: Ab Janner 2011 dbernimmt Kraft Foods die Geschaftsverantwor-
Ab Janner 2011 prasentieren sich die Milka Skitafeln in drei :
sportlichen Sorten: Milka ,Abfahrt" verwdhnt den Gaumen mit :
feinen
Mandelstiickchen. Die ,Su- :
per-G"-Sorte bietet ein neu- :
artiges Geschmacks-High- :
light durch Milchreisfillung :
und fruchtiger Zwetschke.
Und bei der Milka ,Sla- :
lom"-Variante kommt zur :
Milchreisfillung eine feine
Vanillenote hinzu. Als Krénung sind alle drei Skitafeln umhdllt von :
hen, die Créme ablecken, dann die beiden Kekshélften in frische

2011 ins Standardsortiment :
von Milka aufgenommen.
Der luftig-lockere Puffreis :
in zarter Alpenmilch Scho- :
kolade verspricht ein auBer- :
: gewdhnliches und knusp- :
riges Geschmackserlebnis. Milka Choco & Rice 200 g ist ab Anfang :
: den XXL-Grammelknédel und den XXL-Selchfleischknddel seine er-
folgreichsten Varianten nun auch in der Familienpackung an. Die
: lglo Grammelknddel und Iglo Selchfleischknédel werden in der be-
wihrten Rezeptur mit streng kontrollierten Zutaten aus Osterreich
¢ hergestellt.
¢ Selbstverstandlich - und wie alle Iglo-Produkte - enthalten auch
i die Selchfleischknédel und Grammelknddel im XXL-Format we-
: der Geschmacksverstarker noch Farb- und Aromastoffe. Und das
\ schmeckt man auch. Zu haben ab sofort.

Wachstum als der gesamte Keksmarkt.
Mit zusatzlicher Sorte und neuem Design
schafft die Marke nun weitere Impulse.
Denn alle Mikado PackungsgroBen und

LB
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unterzogen. Wie Konsumententests be-
legen, erzielt die neue Gestaltung eine {‘;‘_‘
schnellere Wiedererkennung am Regal &
und lasst die Konsumenten zu Mikado

Alle drei Sorten Mikado werden ab Anfang Janner im neuen Design
an den Handel ausgeliefert.

tung fur die beliebte Keksmarke Oreo. Damit baut das Unternehmen
neben den Milka Keksen
und Mikado ein weiteres
starkes Standbein im
Keksmarkt auf. Eine um-
fangreiche Marketings-
offensive  unterstitzt
den Neustart. Zentraler
Inhalt der Kommunika-
tion ist das spezielle Oreo Genuss-Ritual ,Drehen - Lecken - Ein-
tauchen”

Konkret bedeutet das: die beiden Kekshéalften gegengleich aufdre-

Milch eintauchen und genieBen.
In einem emotionalen TV-Spot wird das Ritual inszeniert. Der Spot
wird auf allen reichweitenstarken Sendern ausgestrahlt. Dariiber

besondere Art des Oreo Verzehrs ebenfalls im Mittelpunkt steht.
Eine aufmerksamkeitsstarke POS-Deko und eine Outdoorkampagne

Classic 176 g Schokocreme, Choco 264 g Milchschokolade sowie

Iglo

Die Iglo Hausmannskost erhalt gewichtigen Zuwachs: XXL-Gram-
melknddel 800 g und XXL-Selchfleischknddel 800 g. Die pikanten
Knodel von Iglo zdhlen zu den beliebtesten und bekanntesten Ver-
tretern der Hausmannskost. Beziiglich der PackungsgréBe geht der
Trend ganz klar in Richtung GroBpackung. Daher bietet Iglo mit

Hausm Hausmannskost

calchfleischknode

etz HEY -
Famiien

| NEUE PRODUKTE

Danone

Activia von Danone ist eine erfolg-
reiche Dachmarke und die Nummer 1
im Fruchtjoghurtmarkt. Mit mehr als
249 Plus ist Activia weiter
auf rasantem
Wachstumskurs.
Nun bringt Da-
none die neue
Sorte Erdbeer
Cerealien 4x120 g.
Cerealien-/Misli-
sorten tragen bereits
mehr als ein Drittel zum Activia-Um-
satz bei. Damit unterstiitzt Danone den
Gesundheitsfokus der Marke. Im Rah-
men der Testwochen wird TV-Werbung
gesendet.
Saisonsorten funktionieren. Das macht
sich jetzt Dany
Sahne zunut-
ze und bringt
in der Verpa-
ckungsgroBe
4x115 g die neue
Sorte CremeDuett Schoko-Karamell, eine
beliebte Kombination aus dem Schoko-
lade- und Konfektbereich. Die Nummer
1 im Dessertmarkt meldet fiir Creme-
Duett schon erste erfolgversprechende
Zahlen.

Haribo

Das fruchtig-weiche Maoam Kaubon-
bon préasentiert zum Jahresbeginn 2011
eine Neuheit in der Familie der Maoam
Stripes: Maoam
Giant Stripes.
Sie  wer-
den  mit
echtem
Fruchtsaft
hergestellt.
Erhaltlich in der beliebten Geschmacks-
richtung Erdbeere; ab 2011 einzeln ver-
packt im Karton zu 60 Stick.

Die beliebten und bekannten Haribo
Fruchtgummi-Konfektstiicke Balla-Bal-
la sind ab Frihjahr 2011 auch in der
neuen Geschmacks-
richtung Pfirsich er-
haltlich, und zwar ab
dem Friihjahr 20M
als 5-Cent-Stiickar-
tikel in der Viereck-
dose a 150 Stiick. Ge-
im Umkarton mit acht

liefert  wird
Viereckdosen.
Ab dem Friihjahr 2011 prasentiert sich
der neue Haribo Starmix-Beutel im neu-
en, blauen Design. Die Umstellung der
100-, 200- und 500-g-Beutel erfolgt
zwischen Mai und September 2011.
Neu wird auBerdem der Inhalt von
Haribo Starmix. Die bunte
Mischung wird Liebesher-
zen mit Schaumzucker,
Freundschaftsringe  und
Spiegeleier mit Schaum-
zucker sowie die beliebten
Gummibdren und Cola-
flaschchen enthalten.




Almliesl

Unter der Marke Almlies| - die fri-
schen Milchprodukte aus Oberdster-
reich - wird
ab sofort auch
m% ein ,Langer fri-
s sches Schlag-
obers“ mit 36
Prozent Fett
in einer 0,25
Liter Gie-
belpackung
angeboten. Der wertvolle Rahm fiir
dieses Produkt stammt ausschlieBlich
von Milchbauern aus Oberdsterreich
und ist 100 Prozent gentechnikfrei.
Aufgrund eines innovativen und scho-
nenden Erhitzungsverfahrens behalt
dieses Produkt seine Frische und sei-
nen natiirlichen Geschmack bei einer
Haltbarkeit von mindestens zwei Wo-
chen. Der Drehverschluss ermdglicht
ein einfaches Offnen und SchlieBen
sowie eine sichere Aufbewahrung der
Packung.

>

Heineken

Ab  sofort
gibt es Hei-
neken Bier
in einem
neuen Ge-
hinde. Durch
ein  spezi-
elles Druck-
verfahren
wird die Oberflache griffig, die Dose
wird somit zur spiirbaren Erfrischung.
Neu ist auch der Look: Ganz klassisch
von vorne, liberrascht die Dose auf der
Riickseite im ,en vogue Design"

Mautner Markhof

Mautner Markhof bietet die ,Feinen
Klassiker“~ Hesperiden Essig, Tafel
Essig, Apfelgold, 7 Krauter Essig, Gold
Essig und Edel-Most Essig - jetzt auch
in Kunststoff-Flaschen an. Das geringe
Gewicht des bruchfesten PET-Mate-
rials erleichtert das Heimtragen nach
dem Einkauf. Aufgrund des reduzierten
CO,-Ausstosses beim Transport durch
das geringere Gewicht sowie weniger

Abfall aufgrund der Schrumpfverpa-
ckung ohne Tray erweisen sich die
Flaschen auch als umweltschonender.
Die gute Stabilitdt aufgrund der ho-
hen Wandstarke sowie der moderne
Gesamteindruck der gewohnten Fla-
schenform machen die hochwertigen
PET-Flaschen auch fiir den Handel
besonders attraktiv. Fiir Glasliebhaber
gibt es weiterhin die 0,5 Liter Glasfla-
sche als Alternative.

1/2011 | DIE HANDELSZEITUNG SEITE 21

Kraft Foods

Philadelphia mit Milka

kiihler Schokogenuss fiir zwischendurch.

schem Geschmack sorgt Philadelphia mit Milka fir auBergewdhn-

lichen Fruhstiicks-Genuss. Dariiber :
hinaus sorgen ein auffélliges,
typisch lila Verpackungsde- :
sign und die geballte Mar- :
kenkraft fir Aufmerksam- :
keit beim Konsumenten. :
Philadelphia setzt damit den :
Fokus auf das Thema Friihstiick. :

HILADELPHIA
.

Und das mit gutem Grund, frih-

line- und PR- Aktivitaten.

Schardinger
Fettarmer Quargel

Kasetradition. Im Laufe der
Reifung wird das herz-
hafte Aroma des Quar-
gels intensiver. Der
Schardinger Quargel
wird in Rohrbach im
oberosterreichischen Miihl-
viertel hergestellt, ist lakto-
se- und gentechnikfrei und mit
dem AMA-Gitesiegel ausgezeichnet.

Mit seinem wiirzig-kraftigen Geschmack eignet sich der Quargel

Vo Z

Py

Sorten Natur und Paprika erhiltlich.

Fleischanderl

Magere Oxenprodukte

dass  besonders

Die Fleischerei

unsere  Produkte vom
Ochsen genieBen.”, so :
Bernhard  Fleischanderl. :

Fleisch- :
anderl mit Sitz in Ybbs ist :

i momentan der einzige Fleischer der Genussregion Waldviertler
* Weiderind. Nicht nur das Fleisch selbst, sondern auch die verar-
beiteten Wurstwaren, die aus Rindfleisch hergestellt werden, sind
: fettdrmer als vergleichbare Produkte. Erhaltlich sind Fleischanderl
Eine auBergewdhnliche Innovation gibt es ab sofort im Kihlregal
zu entdecken: Philadelphia mit Milka 175 g - eine Kombination :
aus cremig-kiihlem Philadelphia mit zartschmelzender Milka Alpen- :
milchschokolade. Der neue Brotaufstrich vereint die Kraft zweier :
Marktfiihrer aus dem Hause Kraft Foods. Die Konsumenten kénnen :
Philadelphia mit Milka doppelt genieBen: Einerseits eignet er sich : Milford
fiir einen genussvollen Start in den Tag, andererseits aber auch als : o o o e
- Saisonale Teespezialititen
Mit seiner auffallenden Cremigkeit und seinem schokoladig-fri- :

. Skiwasser®, ,Bratapfel” und ,,Wintergenuss“ nennen sich die aktu-

Produkte vom Waldviertler Weiderind momentan in der Fleischerei
direkt sowie aktuell die magere Oxenwurst auch exklusiv bei Mer-
kur.

ellen Sorten der Saison und brin-
gen wdrmenden und vertrauten
Geschmack an kalten, winterlichen
Tagen. Mit den neuen Milford Tees S
diirfen sich Teeliebhaber auf hei-
mische Genisse in den Teetassen
freuen, denn die neu komponierten
Rezepturen sind speziell auf den 6sterreichischen Markt abge-

¢ stimmt und mit ausschlieBlich natiirlichen Zutaten hergestellt.
stiicken doch 70 Prozent der Oster- :
reicher taglich - insbesondere Familien mit Kindern. Verkaufsun- :
terstlitzung gibt es durch eine TV-Kampagne mit rund 31 Millionen
Kontakten, Verkostungen am POS sowie diverse umfangreiche On- :
Erfrischungstrank, sondern auch
¢ als warmender Milford Tee. Eben-
i 50 passend bei Kilte und Schnee- .
: fall ist ,Milford Bratapfel”: Zimt,
feine Vanille, ein Hauch Karamell und herrlich aromatische Apfel
bilden zusammen seinen charismatischen und unverwechselbaren
: Geschmack. Ein winterliches Zimtbouquet ist auch in der Friich-
Der Schardinger Quargel ist mit nur 0,3 Prozent Fett ein natlrlich
fettarmer Kase mit hohem EiweiBanteil. Der aus Mager-Topfen :
hergestellte, wiirzige Kdse gehort zur Gruppe der Sauermilchkdse :
und ist seit Jahrhunderten fester Bestandteil der dsterreichischen
: und Warme aus den beigemengten
i aromatischen Gewiirznelken. Der
¢ Kriutertee ,Natur schenkt Energie”
: von Milford spendet seinen GenieBern durch das Zusammenspiel
von erfrischenden Krautern und belebenden Gewdirzen, wie Zitro-
* nengras und Zimtrinde, neue Energie an dunklen Wintertagen.

Traditionell stillt das erfrischende ,Skiwasser" den Durst unzahliger
Wintersportler auf den Skihutten. _
Der beliebte Himbeer-Zitrone-Mix | .
schmeckt aber nicht nur als kalter

teteemischung Wintergenuss" BE———
vertreten. Gepaart mit Hibiskus,
Apfel und stBen Brombeerblattern
bezieht der Tee zusétzliche Wirze

Sonnentor

. Tees, Punsch, Aufstrich

besonders fiir eine herzhafte Jause. Dass er aber auch als Zutat fiir :
zahlreiche schmackhafte Gerichte ein vielseitiges Talent hat, davon :
Uberzeugen die neuen Schidrdinger Quargel Rezepte. Ersichtlich
sind diese in der kostenlosen Broschiire ,Schmackhafte Schardin-
ger Quargel Rezepte" oder online im Schardinger Online Kochbuch :
www.schaerdinger.at. Der Schardinger Quargel mit 0,3 % Fett ist ab
sofort in der wiederverschlieBbaren Schalenpackung zu 150 g in den :
abgestimmter Pflanzen mit traditionsreicher Krdu-
terkunde. So trifft Sonnentor mit den Krautertee-
* mischungen genau den richtigen Geschmack und
: bietet Genussmomente fiir jede Stimmungslage.
: In der Probierpackung ,Alles wieder gut” sind alle
: sieben Krauterteemischungen enthalten.
Abgefillt in Doppelkammerbeuteln kdnnen die
- Krauter beim Aufbriihen ihr volles Aroma ent-
Mit Oxenwurst und Oxenrohschinken aus 100 Prozent Qualitatsrind :
gelang der Fleischerei Fleischanderl ein groBer Wurf: ,Weniger Fett, :
reines Rindfleisch - das entspricht den Wiinschen vieler unserer :
Kunden, und uns ist mit diesen beiden Produkten eine Kombina- :
tion aus herrlichem Geschmack und
hohem erndhrungsphysiologischen
Nutzen gelungen. Bei Mes- :
sen haben wir gesehen, :
Frauen :

Liebevolle lllustrationen schmiicken die Verpackungen der ,Wieder
gut!“ Krdutertees von Sonnentor - dem Biospezialisten

aus dem Waldviertel. Aber nicht nur optisch haben die
sieben verschiedenen Krduterteemischungen einiges
zu bieten. Mit seinen ,Wieder gut!" Tees kombiniert
Sonnentor natlrliche Aromen speziell aufeinander

falten und bereiten Korper und Seele mit jedem
Schluck einen wohligen Genuss. Dabei stammen
die Zutaten selbstverstandlich - wie bei allen Son-
nentor-Tees - aus kontrolliert biologischem Anbau.
Doch damit nicht genug: Wie immer legt Sonnentor
groBen Wert auf die Regionalitat der verwendeten Rohstoffe und
garantiert darliber hinaus einen stets fairen Umgang mit Bauern
und Partnern.

Neu von Sonnentor ist weiters der ,Apfelzauber Punsch-Sirup®“.
Intensiv duftende Gewirze wie Zimt und Nelke geben diesem
Punsch-Sirup" ein stimmungsvolles Aroma. Und schlieBlich ,,Der
winterliche Apfel mit Zimt“: Fruchtige Apfelstiicke, aromatisch-wiir-
ziger Zimt und verflihrerisch duftende Bourbon-Vanille machen
diesen Fruchtaufstrich zu einem einzigartigen Geschmackserlebnis.
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Goldbrauner Genuss

einer Minute.

fuhrt jeden Gaumen.

grund ihrer GréBe in jedem
haushaltslblichen Toaster zubereitbar. Auf
niedriger Stufe kurz in den Toaster und in einer

0lz Taschen zum Toasten mitgeliefert.

Henkel |
Bester Halt bei jedem Wetter

Taft Ultra mit Argan-Ol-Essenz.

TVOCHEM A STUARDURY madt
ULTRA STARK
B

BOCEATY & vrupanggryy
VITRA stagy

S Py

AL~ DML B veigngy

Bt e 1 b

Argan-0l, oft auch als das ,flus- :
sige Gold Marokkos" bezeichnet, ist :
das seltenste Ol der Welt. Es enthlt :
eine hohe Konzentration an unge- :
sattigten Fettsduren, Vitamin E und
natirliche Antioxidantien zum Schutz
gegen freie Radikale. Zudem hilft das :
exklusive Ol trockenes Haar zu repa- :
rieren und restrukturieren, weshalb es :
die Schwarzkopf-Haarexperten nun als
Essenz in einer neuen Stylinglinie inte- :

i griert haben. Das neue 3 Wetter Taft Ultra mit Argan-01-Essenz hilft
: das Haar zu pflegen, schiitzt es und verleiht ihm ein geschmeidiges
: Haargefiihl. Gleichzeitig geben Schaumfestiger und Haarspray ultra
¢ starken Halt, ohne das Haar zu verkleben. Auch optisch hat sich
Olz ist klarer Marktfiihrer und zugleich auch die stirkste Marke im :
Bereich Feinbackwaren und Toastbrote. Mit den neuen Taschen zum
Toasten bringt Olz eine Produktinnovation auf den Markt: Die Olz :
Meisterbacker prasentieren als Marktneuheit zart knusprige Plun-
derteigtaschen mit tollen Fiillungen - zum Fertigtoasten in nur :
: Henkel Il
Die Olz Apfel- und Nougat Taschen sind feine Plunderteigtaschen, :
die ein kleines kulinarisches Highlight versprechen. Kurz getoas- :
tet verbreiten die Olz Taschen zum Toasten feinsten Geruch und :
werden zum geschmacklichen Highlight. Nur die besten Zutaten
werden durch die liebevolle Zubereitung der Meisterbédcker zu :
knusprigen Taschen verarbeitet. Besonders feiner Plunderteig aus
hochwertigen Zutaten und viel Vollmilch I4sst die Olz Taschen zum
Toasten zu einem goldbraunen Genuss werden. Fiir die tagliche Ab-
wechslung gibt es die knusprig-zarten Plunderteigtaschen in zwei :
késtlichen Varianten: Apfel und Nougat. Die fruchtige Apfelfiillung
ist mit ganzen Apfelstiicken und feinem Zimt abgerundet und ver- :
: Die Frische-Perlen setzen
Die knusprig zarten Olz Apfel- und Nougat
Taschen zum Toasten sind auf- :
und verbleiben dort auch
nach dem Trocknen der
* Wische - bis zum néchs-
: ten Waschgang mit einem
¢ herkémmlichen
mittel,
¢ sche-Perlen wieder riick-
: standslos
¢ werden. Wird mit der Hand
: nun Gber die trockene W3-
sche gestrichen,
¢ sich die - in trockenem Zu-
¢ stand pordsen - Frische-Perlen und geben erneut ihren angenehm
: frischen Duft ab. So lsst sich der Duft frisch gewaschener Wsche
¢ noch ldnger und auch wahrend des Tragens der Kleidung genieBen.
: Zudem macht Persil mit Frische-Perlen von Silan die Wasche ohne
: separate Zugabe eines Weichspiilers weich und verleiht ihr den be-
. liebten Wildrosen-Duft von Silan. Das neue Persil mit Frische-Per-
Minute sind die warmen Olz Apfel- und Nougat Taschen schon ge-
nussbereit, wie frisch aus dem Béackerofen. In einer umfangreichen :
Kampagne machen die Olz Apfel und Nougat Taschen jeden TOASter © .................ooiiiioiiiiieeieiec e
zur kleinsten Backstube der Welt. Reichweitenstarke Anzeigen und
eine maBgeschneiderte Online Kampagne lassen jedem Betrachter :
das Wasser im Mund zusammenflieBen. Uber ein Online Gewinn- '

. Natiirliche Soforthilfe

spiel werden auch gleich die Premium Toaster zu den genussvollen :

die 3 Wetter Taft-Range verdndert: Logo und Verpackungsdesign
wurden modernisiert und das Leistungsversprechen einmal mehr in
den Vordergrund gerdickt.

Frisch und rein

Bei der Pflege ihrer Wasche vertrauen Hausfrauen und -manner auf
der ganzen Welt seit mehr als 100 Jahren auf Persil von Henkel.
SchlieBlich orientiert sich die Traditionsmarke stets am Puls der Zeit
und belebt den Markt durch innovative Produkte: Das neue Persil
mit Frische-Perlen von Silan kombi-

niert starkste Waschleistung

mit einem extra lang an-
haltenden  Dufterlebnis.

100 Waschen)!

sich wahrend des Was-
chens auf dem Textil ab

Wasch-
bei dem die Fri-

ausgewaschen

offnen

len von Silan ist gut hautvertrdglich und ab sofort in drei GroBen
(32/45/100 Waschgénge) erhaltlich.

Beiersdorf

: Die leichte, aber intensiv pflegende Produktserie Florena mit Bio-
. Argandl und natiirlicher Sheabutter
¢ schenkt der Haut auf natirliche
. Weise ihr
© Feuchtigkeitsgehalt der Haut wird
intensiviert, Spannungsgefihle in
70 Prozent aller Verwender von Haarstylingprodukten wollen Halt :
gebende Produkte und greifen daflir bevorzugt zu 3 Wetter Taft
von Schwarzkopf. Die neue Haarstyling-Range der :
Traditionsmarke prasentiert sich jetzt :
nicht nur mit optimierter Formel fur :
noch besseren Halt und in neuem,
modernisiertem Design, sie wird zu-
dem um eine besonders pflegende :
Stylinglinie fir trockenes und stra- :
paziertes Haar erweitert: 3 Wetter :
nur im studwestlichen

Gleichgewicht.  Der

Florena

kurzer Zeit gelindert. Die Produkt-
serie ist erhdltlich als Tagescreme,
Nachtcreme, Cremedusche, glat-
tende Kérperlotion, Korperbutter
und Hand-Konzentrat.
Bio-Argandl wird aus
der Frucht des Ar-
ganbaums gewonnen,
einem der dltesten
Baume der Welt, der

Florena /
T——

Florena
TAGH ElS‘E,R M
e ety

Marokko gedeiht. Die leich-

te, aber intensiv pflegende Produktserie Florena mit Bio-

Argandl und natirlicher Sheabutter schenkt der Haut

auf natirliche Weise ihr Gleichgewicht. Der Feuchtigkeitsgehalt der
Haut wird intensiviert, Spannungsgefiihle in kurzer Zeit gelindert.
Die Naturmarke Florena bietet ein breites Angebot an natirlichen
Pflegeprodukten fir die tdgliche Hautpflege. Der nachhaltige, ver-
antwortungsvolle Umgang mit der Natur ist oberste Prioritét. Des-
halb werden natirliche, nachwachsende Rohstoffe aus kontrolliert
biologischem Anbau eingesetzt, die strengsten Qualitatskontrollen
unterliegen. Die Hautvertraglichkeit ist dermatologisch bestatigt.

SCA

Tempo begleitet nicht nur Schnupfen-
geplagte, sondern alle, die gerne ein
Taschentuch in der gewohnten Tem-
po Qualitdt dabei haben, mit einer

ansprechenden

Design-Edition durch die Erkéltungs-
zeit. So zieren attraktive Motive wie
beispielsweise Strickmuster und Polka
Dots die Einzelpdckchen der 42x10er-
Packungen der klassischen Tempo
Taschentiicher sowie der 36x9er-Pa-
ckungen von Tempo Plus. Zudem sor-
gen gute Wiinsche wie ,Kopf hoch"
und ,Alles Liebe" auch fiir moralische
Erkdltungsunterstiitzung und machen
die Tempo Taschentiicher zu einem
sympathischen Accessoire. Die Tempo
Wohlfiihl-Design-Edition ist vom 1.
Janner bis 31. Marz 2011 erhaltlich.

iQ Cosmetics prasentiert innovative
High End Mascara. Das Produkt be-
tont dank einer auBergewdhnlichen
Form des Mascara-
Biirstchens nicht nur
jede Wimper einzeln,
sie umhiillt und ver-
wohnt sie gleichzeitig
mit einer an Vitamin A
und C sowie Ceramiden
reichen und pflegenden
Formel. Die neue iQ Cos-
metics High End Mascara
ist in allen Bipa-Filialen
erhéltlich.

Johnson & Johnson

Die ,Parfiimfrei“-Linie von Penaten
wird im Februar 2011 um zwei Pro-
dukte erweitert, die trockene, raue und
sensible Haut wieder babyweich pfle-
gen: Neu sind die Par-

fiimfreie Intensiv-Lotion
in der 400ml-Flasche
und die Parfiimfreie
Intensiv-Creme Ge-
sicht & Korper in
der 75ml-Tube.
Beide Alterna-
tiven zur her-
kommlichen
Range enthalten
die .Soothing
naturals"-Formel,
eine Kombination aus

Vitamin E, Olivenblattextrakt und Mi-
neralien.




Danone

Promotion-Offensive

tagen bei vielen Osterreichern auf der Liste der Neujahrsvorsitze.
Passend dazu lauft seit KW 1 das Activia Testwochenprogramm 2011

Bei einem nicht zufriedenstellenden Ergebnis bietet Danone
tiber den Promotion-Zeitraum (KW 1-12) eine Geld-zu-
rlick-Garantie. Daflr einfach eine kurze Begriindung
- mind.15 Worter - zusammen mit den ausgeschnittenen
JActivia probieren - Bldhbauch reduzieren"-Logos und den

Kassabons fiir mindestens 28 und maximal 32 Portionen einschi-
cken. Ndhere Informationen sowie ein Gewinnspiel finden Inter- :

essierte unter www.danone-activia.at. Als Hauptpreis gibt es ein : Almdudler
Wohlftihl-Wochenende fiir zwei Personen im 4-Sterne-Hotel Retter : o .
- Mit Alpenkriautern zum
' Kleinen Danone-Fans finden im Zeitraum Janner bis : S .t
: ommexﬂl zey
MK 1, MK 2, Maxi, Duo, 8pack) Magnet-Tiere zum :
Sammeln & Tauschen. Insgesamt 26 verschiedene :
Tiermotive - flr jeden Buchstaben des Alpha- :
\ bets - sind in den Fruchtzwerge-Packungen

in der Steiermark zu gewinnen.

z‘,ﬁ Méarz 2011 auf allen Fruchtzwerge-Packungen (300 g

zu finden.

im  Februar.
Passend zum
Valentins-Tag

am 14. Februar veranstal- |
tet Danone von KW 5-8
ein  Valentins-Gewinnspiel.
Zu gewinnen gibt acht Well-
ness-und Kuschel-Reisen zum
Verlieben, 333 Blumenstrau-
Be im Wert von je 30 Euro und di-

verse Streupreise wie Wallpapers etc. Mehr dazu unter
www.danone-topfencreme.at.

Haribo

Ins Schwarze getroffen

kduflich

Dartscheibe
bringt SpaB nach
Hause und sorgt
e in den kalten
. \ Wintermonaten

HARIBO MACHT KINDIR FROH UND [RWACHSIND DRENSO  www haribs.

zimmer. Bis zu
acht Spieler bzw. Teams haben die Wahl zwischen 13 verschiedenen

Im Handel wird die Promotion &sterreichweit durch eigene Promo-
tion-Crowner ausgelobt. Zusatzlich kommen im Promotionzeitraum
Horfunkspots sowie verstarkte TV-Werbung zum Einsatz.

Urlaub im Europa-Park Rust

pa-Park in Rust/Baden. Mit verschiedenen europdischen Themen-
pa-Park Deutschlands groBter Freizeitpark. Die Preise inkludieren
opa-Park filir zwei Erwachsene und zwei Kinder. Das Gewinnspiel

den Goldbaren-Beuteln beworben. Zusatzlich werden die Konsu-

auf das Gewinnspiel hingewiesen.

N e

Romantisch wird es mit Danone Topfencreme :

: UBERGABE. v. I. Claus Hof-
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Vita+ Naturprodukte
. Mehr fiir's Geld

Mit gleich drei Promotion-Aktionen startet Danone ins neue Jahr.
Abnehmen und eine gesiindere Erndhrung stehen nach den Feier-
. val - und zwar gleich 20 Prozent. Denn
bis Ende Mérz gibt bei allen Sorten der
unter dem Motto ,Activia probieren - Bléhbauch reduzieren®. Kon- :
sumenten haben die Mdglichkeit, alle Activia-Produkte zu testen. :

Mehr fir sein Geld bekommt der Kon-
sument bei der Tiroler Bio-Marke Veri-

Linien Verival Active Misli und Verival
Crunchy  gibt es 20% mehr Inhalt.
~ Im Handel werden die
verkaufsforderden
MaBnahmen  (ber

B
+2n% \ Aktionsdisplays

‘D]ﬂﬂaﬂj promoted.

Mitte  September  verlos-
te Almdudler am Almdudler
Trachtenpéarchenball im Wie-
ner Rathaus unter allen Be-
suchern eine Original Almdud-
ler-Vespa fiir einen Sommer.
Die Original Almdudler-Vespa
im Retrodesigin steht fiir die
einzigartige Kombination aus
Tradition und Moderne, die
die Marken Almdudler und
Vespa verbindet. Der weiBen
Sommerflitzer, mit 125 Ku-
T bik-cm, zieren Motive des
Almdudler Trachtenparchens

: mann-Credner, Aimdudler

: Marketingleiter; Gewinnerin
: Kathrin Krajnc und Hubert

. Freiler, Marketingleiter des

Jakob und Marianne, die der
Fahrerin einen einzigartigen
Auftritt  garantieren.  Die
gliickliche Gewinnerin Kathrin
Krajnc - die im ndchsten

: Vespa-Importeurs Faber.

fir jede Menge :
SpaB im Wohn- :
: am erfolgreichsten Frauensportevent
Kontinentaleuropas. Ziel des Laufs ist es,
Spielen mit automatischer Punktewertung und Memory-Funktion.
: zu begeistern und damit zu einem ge- |
¢ siinderen Lebensstil zu fiihren. Volker |
: Tratz Uber die Kooperation mit dem
Osterreichischen dm Frauenlauf: ,Aus- %
gewogene Erndhrung gehort zu einem
Im Sommer 2011 verlost Haribo 10 Familienaufenthalte im Euro- :
i zum Laufschuh. Der Osterreichische dm
bereichen sowie lber 100 Attraktionen und Shows ist der Euro- :
um mit Kellogg's Special K prasent zu sein. Wir haben uns in
zwei Ubernachtungen incl. Friihstiick im 4-Sterne Resort im Eur-
: engagieren. Das Gewinnspiel ist die erste von vielen Aktivitaten
wird im Handel mittels Teilnahmekarten sowie Aufklebern auf :
: Verkostungszelten mit Tony dem Tiger ist auch eine umfangreiche
menten durch Promotion-Crowner sowie durch Haribo-Hangesessel :
: Weitere Informationen unter www.specialk.at.

Sommer mit der Almdudler-

Vespa durch Wien flitzen wird - kann sich daher liber mehr als
einen fahrbaren Untersatz freuen, denn diese Original Almdud-
Im Promotionzeitraum Janner bis Marz 2011 verlost Haribo 300 :
trendige Haribo-Dartscheiben. Die Dartscheiben mit gebrandeten :
Haribo-Pfeilen werden exklusiv bei dieser Haribo-Promotion verlost :
und kénnen nicht :
erwor- : a—e .
oen wergen. 0ie : Fit fllr den dm Frauenlauf
vollautomatische

. Kellogg Osterreich gibt mit Kellogg's Special K den Startschuss fiir
die Laufsaison 2011: Der Friihstlicksspezialist verlost 20 Startplat-
: ze im Kellogg Laufteam fiir den Osterreichischen dm Frauenlauf am
22. Mai 2011 im Wiener Prater. Seit Mitte Dezember befinden sich
die Teilnahme-Sticker fiir das Gewinnspiel auf den Kellogg’s Special

ler-Vespa ist ein wahres Schmuckstiick auf zwei Radern.

Kellog

K Packungen Classic und Red Fruit. Inkludiert sind ein professio-
nelles Lauftraining und die Teilnahme

Von Anfang an

dasBeste!

Frauen und Madchen fir den Laufsport

]
o

%

gesunden Lebensstil wie das Schuhband
Frauenlauf bietet uns daher eine ideale Mdglichkeit,

diesem Jahr entschieden, uns fiir diesen Anlass noch stérker zu
rund um den Event. Neben den bewdhrten Informations- und

inhaltliche Kooperation im Themenbereich Erndhrung geplant.”

Rewe

Bereits liber 9000 Unterstiitzer, 30 fer-
tige Projekteinreichungen und in etwa
30 Einreichungen im Entwurfsmodus
verzeichnet das Bipa Schulprojekt, das
anlasslich des 30jahrigen Jubildums
des Unternehmens gestartet wurde:
Wie berichtet stellt Bipa im Rahmen
des Projekts 500.000 Euro zur Verfii-
gung, damit Osterreichischen Schii-
lerinnen und Schiilern beim Helfen
geholfen wird. Votings flir Projekte
sind unter www.facebook.com/BIPA-
Schulprojekt mdaglich.

Fir eine Teilnahme am Bipa Schul-
projekt haben engagierte Schiile-
rlnnen zusammen mit einem betreu-
enden Lehrer die Madglichkeit, ihre
Idee in Form einer Kurzbeschreibung
ihres Projekts auf www.bipaschulpro-
jekt.at hochzuladen. Einreichungen
sind noch bis 28. Februar 2011 mdg-
lich. Fiir eine Projekt-Realisierung ist
es notwendig, moglichst viele ,Likes"
auf der eigens ins Leben gerufenen
Website zu sammeln. Die Projekte mit
den meisten Unterstlitzern werden
dann von Bipa finanziert und von der
jeweiligen Klasse umgesetzt.

Zewa Moll verlost 10 Kuschelsofas des
Einrichtungshauses Leiner sowie 200
mollig dicke, gelbe Kuscheldecken.
Beworben wird die Promotionaktion
noch bis Ende Janner auf den Zewa
Moll 10er- und 16er-Packungen. Und
so geht's: einfach auf www.zewa.
at den Ldsungssatz vervollstéandigen
und mit ein bisschen Gliick gewinnen.
Teilnahmeschluss des Gewinnspiels
ist am 31.1.2011.

Die ,Passt-perfekt-Promotion“ von Ki-
tekat wird fortgesetzt. Bis Ende Marz
gibt es zu allen 750-g- und 1,4-kg-
Trockenpackungen von Perfect Fit
bunte Spielmduse als Geschenk fiir
die Stuben-

tiger. Ne-
ben einer @ &@® pASST PERFEKT
vin

UNTIRSCRIEBLICNE KATTINTYHE
AP GRATISE JATIT SAMMELN,

aufmerk- 5
samkeits-
starken
Banderole
finden Kon-
sumenten
auf der
Riickseite ' e
der Pa- S -
ckung auch

noch eine Broschiire mit Produktinfor-
mationen und die Aufforderung zum
Sammeln. Fiir drei EAN-Codes gibt es
einen Futternapf als Treuegeschenk.
Zur Auswahl stehen diverse Farben
und Aufschriften - von Abenteurer bis
zum Salonldwen. Fiir jeden Katzentyp
ist also als richtige dabei.
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