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Maresi

Streifen-Look

Rechtzeitig zur Grillsaison bringt Thomy zwei :
Saucen-Klassiker auf einmal auf den Teller. Mit :
Thomy Ketch&Senf muss :

man sich nicht mehr :

sondern :
beiden :
wiirzigen Saucen aus ei- :
ner Tube. Der dekorative
Streifenlook macht den :
. ,Fledermaus”-Fans mit Leibniz Choco auch
Wie schon auch Ketch&tCo :
(Ketchup mit Mayonnaise) :
hat Ketché&Senf das Poten- :
: cher gewinnen. Dafiir einfach in ein Keks bei-
1 Ben, davon ein Foto machen und einsenden.
bern. Bei Ketch€&Co ist die :
bereits :
gelungen. So kann Thomy :
bei Ketch&Co auf 400.000 :
verkaufte Stiick pro Jahr :
dementspre- :
chend hohen Bekanntheits- :
grad zurtickblicken. Den :
Launch des neuen Kombi- :
Produkts wird Thomy mit :
Werbung :
Im  Handel
selbst wird zusatzlich auf eine Display-Zweit-
platzierung, sowohl gemischt mit Ketch&Co :

entscheiden,
bekommt die

Grillgenuss perfekt.

tial, die Herzen vieler Gr
und Wirstelfans zu er

Markteinfiihrung

und einen

entsprechender
unterstitzen.

als auch Ketch&Senf sortenrein, gesetzt.

Fir Mayo-Fans gibt es von Thomy Mayonnai-
se mit Olivendl. Liebhaber mediterraner Kost :

kommen damit voll auf ihre Kosten.

Moser Wurst

Schmeckt, halt fit
und ist vertraglich

Die Schwarze Pute von Moser hat bereits
2004 erfolgreich eine véllig neue Kategorie
im Wurst-Sortiment eroffnet: die wirzige
Halbdauerwurst aus 100% Putenfleisch. So
konnte sich dieses Wurst-Pro-

dukt vom Start weg einen sehr

guten Namen bei Osterreichs
Feinkost-Kunden machen.

Seit November 2010 wird die
Schwarze Pute auch im SB-
Kiihiregal angeboten: hauch-

diinn geschnitten und zu je 80 g
lichtgeschiitzt verpackt.

Fir die Konsumenten gibt

es verschiedene Griinde, die
Schwarze Pute auf ihre Ein-
kaufsliste zu setzen, allen

voran natirlich den hervorra-

genden Geschmack:

Figurbewusste  Konsumenten
entscheiden sich fur die Schwarze Pute

= et

SchwarzePute

Bahisen

Mit Biss

Zdhne sind das Markenzeichen von Leibniz
und von den gruseligen Vampiren, die der-
zeit im Ronacher singen und tanzen. Deshalb
starten Leibniz Choco und das Musical Tanz
der Vampire eine gemeinsame Promotions-
aktion.

Im Mérz und April gibt's die Keks-Klassiker
Leibniz Choco Vollmilch und Leibniz Choco Edel-
herb wieder im Duopack. AuBerdem kénnen

Tickets fiir die legendédre Tanz der Vampire
- Auffiihrung inkl. einem Meet & Greet oder
einer Backstage-Fiihrung im Wiener Rona-

Teilnehmen kann man ganz einfach mit der
Teilnahmekarte auf der Packungsriickseite
bzw. auf www.leibniz.at.

Zusatzlich kann man sich mit Leibniz jetzt
auch exklusiv -219% TicketermaBigung fiir
Tanz der Vampire sichern. Bei Nennung eines
Leibniz-Kennworts an den Tageskassen oder
bei telefonischer Buchung kann man die Er-
maBigung erhalten. Die Aktion wird auffallig
aufderLeibniz Choco Doppelpackung

und am Displaysockel —
ausge-

®

SchwvarzePute"

GERNUCHERT]

wegen ihres vergleichsweise geringen Fettan-
teils (12%), der iiberwiegend aus hochwer-
tigen ungesattigten Fettsduren besteht.
Genussorientierte Konsumenten schitzen die
Schwarze Pute wegen ihres wiirzigen
Rauchergeschmacks, der (brigens
typisch ist flr Produkte
aus dem Hause Moser.
Allergiker und Menschen
mit Nahrungsmittel-In-
toleranzen kaufen die
Schwarze Pute gerne,
denn sie ist glutenfrei
und laktosefrei.
Die Schwarze Pute liefert
179kcal je 100g, dazu
199 EiweiB, 0,69 Koh-
lenhydrate sowie 129
Fett. Sie ist gluten- und
laktosefrei.
Fir die Feinkost-Theke
stellt Moser die Schwar-
ze Pute als Stange oder
Halbstange zur Verfligung.
Frisch und hauchdiinn auf-
geschnitten schmeckt sie
besonders gut.
Die SB-Packung fiirs Kiihlre-
gal besteht aus einer 80-g-
Slice-Packung und enthélt 14
hauchdiinn aufgeschnittene
Scheiben Schwarze Pute, die
lichtgeschiitzt verpackt sind.

100g Wurst enthalten:

Edelstes, feines Putenfleisch:

Brennwert:
Eiweil3:
Kohlenhydrate:
Fett:

745 kJ

106

179 kcal

So gut wie Gberall, in Theke oder Kiihlregal.

Wwww.moserwurst.at

SchwarzePute®

GERNUCHER]
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Kaiserlicher Genuss

Piinktlich zum Saisonstart bringt Knorr
eine der beliebtesten Gemiisesorten der
Osterreicher ins Suppenregal: Mit der
neuen Zucchinicreme Suppe erweitert
Knorr die Erfolgsrange Kaiser Teller um
eine zusatzliche Variante. Die Rezeptur

der Produktneuheit wurde speziell auf

die Vorlieben der Osterreicher zuge- PR SR [
schnitten. Die cremige Konsistenz wird &' o
verfeinet durch kleine Zucchini-Stii- = -
cke und schmeckt fast wie selbstgemacht.

Entsprechend dem Motto von Knorr ,Guter Geschmack ist unse- :
re Natur" kommt auch die Zucchinicreme Suppe ganz ohne den :
Zusatz von Geschmacksverstarkern, Farb- und Konservierungs-

stoffen aus. Lieferbeginn: 4. April 2011

Nestlé
Ruckzuck zum Kaffeegenuss

NESCAFE
m '5|:i)( :

Nescafé 3in1. Hier sind Kaffee, Crea-
mer und Zucker im Pickchen. Ideal
eignen sich Nescafé 3in1 und 2in1

en Nescafé-Produkte ab der Kalenderwoche15/2011.

Riso Gallo

Die Risotto Pronto Linie in der pyramidenférmigen Verpackung von
Riso Gallo hat eine neue Spezialitat: Risotto Pronto Verdure. Die Fer- :
tig-Mischung wird mit verschiedenen Gemusesorten wie Zucchini,
Erbsen, Karotten, rote Paprika und Petersilie :
nach original italienischer Rezeptur herge-
stellt. Risotto Pronto muss nur in kochendes
Wasser eingerlhrt werden, nach 12 Minuten :
Kochzeit ist das wiirzige Risottogericht fer-
tig. Ohne Geschmacksverstarker, Farbstoffe, :
Konservierungsstoffe und mit weniger als
200 Fettanteil ist das Risotto von Riso Gallo :
eine schnelle und leichte Mahlzeit.Weitere
Risotto Pronto Varietdten: mit Safran, mit
sonnengetrockneten Tomaten, mit Vier Kase, :

mit Spargel und mit Steinpilzen.

Sonnentor
Sonnige Griif3e

Mit dem Sonnige GriiBe-Tee hat Sonnentor
einen neuen erfrischenden Friichte-Krdu-
tertee komponiert. Hagebutte, Apfel- und
Erdbeerstiicke sorgen fiir ein vollmundiges
Aroma, wahrend Lemongras, Krausemin-
ze und Hibiskus den richtigen Frischekick
liefern. Der Clou an dieser auBergewdhn-
lichen Teemischung sind die rosa Kornblu-

als besonderer Blickfang die Sonne im Herzen aufgehen lassen.

: SC Johnson
: Diskret, aber effektiv

. Flach, unscheinbar und dennoch effektiv ist der neue elektrische
Lufterfrischer Brise Discreet. Dank des mo-
: dernen Designs und der superflachen Form

Uberall, schnell und einfach - mit Nescafé :
3in1 und Nescafé 2in1 kommt man im Hand- :
umdrehen zum perfekten Milchkaf-
fee. Bei der Losung 2in1 sind Kaffee :
und Creamer in einer Tiite enthalten. :
Wer es lieber stiBer mag, greift zu :

fir (Camping)-Urlaube, in denen
man trotzdem nicht auf seinen Kaf- :
feegenuss verzichten will. Die neue
Verpackung passt sich perfekt an den
verfligbaren Regalplatz an und unterstlitzt damit den weiteren :
Ausbau der Sortenkompetenz des Handels. Erhéltlich sind die neu-

Scotts Celaflor
- Unkrautfreier Sommer
Italien-Feeling in 12 Minuten :

: Beiersdorf
- Exotisches Friichtchen

: Zuwachs in der Labello-Familie: Der Labello Pink /° &
: Guava enthilt Guaven-Extrakt und Schimmer-Pig-
i mente, verwdhnt die Lippen mit extra lang anhal-
: tender Feuchtigkeitspflege und hinterldsst einen
: sanften Rosé-Glanz. Die Frucht Pink Guava ent-
: halt viermal mehr Vitamin C als eine Orange, 10
Mal mehr Vitamin A als eine Zitrone, gesundes h
¢ Calcium und viele Ballaststoffe.

: Die neue Labello-Sorte schiitzt mit LSF 10 vor
men, Sonnen-/Ringelblumenbliitenblatter und Génsebliimchen
: keit wurde von Dermatologen bestatigt.

PROMOTIONS
Storck

Zum Muttertag, dem klassischen Sai-

- _ sonhéhepunkt im Frihjahr, sind alle
st Brise Discreet - wenn es in der Steckdose bj}}_‘\l geree merci Finest Selection-Packungen im
: eingesteckt ist - dicht an der Wand ange- . = ;_-'__ Aktionszeitraum mit Herzstickern ver-
: bracht und fiigt sich harmonisch in jedes g — ~l sehen. Die Aufmerksamkeit am POS
¢ Zuhause ein. Um die frischen Dufte genie- i - wird durch die friihlingshaften Deko-
: Ben zu kdnnen, die Folie vom Duft-Nachfil- = | pakete und Zweitplatzierungen auf die
ler (Gel-Pad) entfernen, den Duft-Nachfiil- oy == éjyj;ef} A hibschen Muttertagsverpackungen
: ler in den Halter schieben und diesen in die i ’?ﬁ?sah von merci gelenkt.
: Steckdose stecken. Ist das Gel-Pad nahezu "= 1 Mit einem neuen

aufgebraucht, einfach durch einen neuen Duft-
Nachftller ersetzen. Brise Discreet ist ab sofort in
den drei lang anhaltenden Duften Exotic Fruits,

Spot von merci, der
y zu Muttertag zum
ersten  Mal

Fresh Cotton und Lavendel & Jasmin im Handel ausgestrahlt

¢ erhéltlich. Die Duft-Nachfuller sind auch fir das Brise wird, wer-

: Duftglas einsetzbar. den rund l '-.-

............................................................................ 15 Mio. mbe |

: TV-Zuseher §

: Unilever Il erreicht.

Beauty_Queen .................................
> Rexona Girl prasentierte zu Beginn des Jahres die neue MaI'S

pinkfarbene Duftvariante Beauty. Zielgruppe sind laut
Unternehmen coole und trendbewusste Girls. Neben
dem Duft steht Rexona Girl Beauty fiir zuverldssige
Deo-Leistung und verleiht ein lang anhaltendes Fri-
schegeflihl. Die neue Duftrichtung von Rexona Girl
¢ vereint Beauty und Style in einer Variante und hat
das Aroma stiBBer Friichte und eine Note Sandelholz,
die dem modernen Duft einen Touch von Glamour
: verleihen. Rexona Girl Beauty ist ab sofort neben

¢4, der Sorte Music Fan als 150-ml-Deospray im
4 Handel erhaltlich.

Ostergefiihle verbreitet Mars mit den
neuen Themenverpackungen. Celeb-
rations und Amicelli in der hiibschen
Postkartenbox und MilkyWay-Eier im
Beutel eignen sich optimal zum Ver-
schenken. Aber auch die Mixed Minis,
M&Ms und die 200-g-Packungen der
Sorten Celebrations und Amicelli |du-
ten durch die limitierte blumige Verpa-
ckung den Friihling ein und sorgen fiir
gute Laune.

Wenn alles wachst und bliiht, dann schieBt

CELAFLOK auch wieder das Unkraut aus dem Boden.
— === Mit dem neuen Unkrautsalz — Fliissig vom
CELAFLOR Pflanzenschutzspezialisten Celaflor wird

. dem Unkraut jetzt der Garaus gemacht
Uﬁg&%‘f - und zwar einen ganzen Sommer lang. Ma.nner
5 Zmmg Das neue Produkt ist ein Totalherbizid mit
: wurzeltiefer Wirkung gegen bestehendes,
aber auch zukinftiges Unkraut. Ein keim-
hemmender Wirkstoff hindert das Unkraut
mindestens drei Monate am Nachwachsen.
Es wirkt tiber Blatt und Wurzel und kann
durch Spritzen oder GieBen angewendet
werden. Als Fliissigkonzentrat ist das Mit-
tel besonders einfach und sparsam in der
Anwendung.

Manner startet eine interaktive Wer-
bekampagne mit dem langsten Man-
ner-Manner-Song der Welt. Im Rahmen
der Kampagne sind Konsumenten dazu
eingeladen, den ldngsten ,Manner-
Manner"-Song (im Original der Mahna
Mahna-Song aus der Muppet Show)
der Welt gemeinsam zu singen. Auf ei-
ner Online-Plattform kénnen Fans ihre
Interpretation des Klassikers darbieten,
die gemeinsam mit allen weiteren Bei-
trdgen zu einem Song gemixt werden.
Zu gewinnen gibt es Preise von Sony
und Manner Die Aktion wird in Oster-
reich online und am POS werblich un-

terstitzt.

UVA- und UVB-Strahlen. Die Hautvertréaglich-
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