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Kuchen-Peter
Wiirzig, knusprig, fest im Biss - so
mégen es die Osterreicher am Lieb-
sten. Die Sonnenblumenmuschel von
Kuchen-Peter vereint all diese Eigen-
schaften zu einem Kraftpaket der
besonderen Art. Die Sonnenblumen-
kerne im Teig und an
. der Unterseite
der Sonnenblu-

¢ . menmuschel
;%E _ enthalten Vi-

£

' ST tamine, Kal-
o zium, Magne-
"““  sium, Eisen und
Selen. Passend sowohl zu

siBen als auch pikanten Beldgen ist
die Sonnenblumenmuschel ein au-
Bergewdhnlicher Hingucker in jedem
Brotkorb. Seit Mai ist das neue Pro-
dukt im osterreichischen Lebensmit-
telhandel erhaltlich.

Sonnentor

Sonnentor erweitert das Bio-Bengel-
chen Sortiment um Bald-Mami-Tee
und Sonnenkind Baby-Tee. Der Bald-
Mami-Tee besteht aus Brennnessel,
. Erdbeerblattern und
N7/ Scharfgarbe, abge-
- Irundet durch Ro-
senbliiten, Oran-
- genschalen
und -bliiten
schmeckt  er
nicht nur gut
sondern  un-
terstlitzt auch
das  seelische
Wohlbefinden.
Den benétigten
Frischekick be-
kommt die werdende
Mutter dank Lemongras und Zitro-
nenmelisse. Fenchel, Anis, Kimmel
und Zitronenmelisse sind das Ge-
heimnis des Sonnenkind Baby-Tees.

Sonnenrelt

Hochriegl

Hochriegl bereichert den Frizzante-
Markt ab Juni 2011 mit einer beson-
deren Innovation: Frizzante acht tber-
rascht mit voll-fruchtigem
Geschmack bei nur 8,5%
Alkoholgehalt. Der Schraub-
verschluss sichert die Quali-
tat vor und nach dem ersten
Offnen und erméglicht eine
) unkomplizierte Handha-
bung. Die prickelnde Leich-
tigkeit von Frizzante acht
spiegelt sich auch in der
® hochwertigen, modernen
Ausstattung wider - das
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HOCHRIEGL trangpgrente .Etlkett kom-
S muniziert mit der Zahl
e acht bereits den beson-

Z .« " deren Vorteil dieses Friz-

zante. Frizzante acht ist
ab Juni 2011 erhéltlich.

Danone
Doppel-Null mit Geschmack

Ein deutliches Wachstum konnte Activia 2010 mit den 0%-Proukten :
erreichen, doch das ist nicht genug. Sich ein Beispiel an
nehmend relauncht Danone die
09%-Produkte nun auch
in Osterreich und flgt
eine zweite Null hinzu. Die
neuen Activia 00 %-Sor-
ten beinhalten neuer-
dings sowohl 0% Fett
als auch 0% Zuckerzusatz
- weiterhin kombiniert mit
dem Gesundheitsnutzen
aller Activia-produkte. Der
Design-Relauch der Verpa-
ckung soll zusatzlich fir bes-
sere Differenzierung und maximalen Shelf Impact sorgen. Pas- :
send zu den Temperaturen wird ab KW 25 auch :
. die neue sommerliche Geschmacksrichtung Ac- :

Holland

entdeckt - wirkt und schmeckt" inklusive Ge-
winnspiel soll den Verkauf der Activia-Produkte :
zusétzlich ankurbeln.

und Mango erhiltlich. Die beerige Holunder,
: die im vergangenen Jahr als fru fru limited

Nom
Fru Fru - frisch und fruchtig

Exotisches kombiniert mit Traditionellen - das ist der Mix, den die

: Badener Molkerei NOM fur die neue fru fru Sommersorte kreiert
: hat, die im Mai gelauncht wurde. ,In diesem Fall haben sich unsere
Produktentwickler eine besondere Mischung einfallen lassen. Der
&% saftig-stiBe Kiwi wurde mit der sduerlichen Stachelbeere kombi-
* niert, was zu einem fruchtig, frischen Geschmackserlebnis fiihrt.
i Diese Komposition ist besonders erfrischend und daher fir die
: warme Jahreszeit hervorragend geeignet”, betont NOM-Marke-
i tingleiterin Claudia Schober. ,Die leuchtend griine

Farbe der Stachelbeere und des Kiwis
. setzt auch in unserer Produktwerbung
¢ erfrischende Akzente." Die limited Edition
¢ Kiwi Stachelbeere [6st damit Mandarine
: ab, die wihrend des Winters im Kihlre-
gal erhdltlich war. Fir alle, die es weniger

exotisch lieben, ist fru fru natirlich wei-
terhin in den klassischen Sorten Erdbeere,
Heidelbeere, Waldbeere, Kische, Himbeere

Edition im Kihlregal erhaltlich war, wurde
aufgrund des groBen Erfolgs ins Standard-

. sortiment aufgenommen.

¢ AuBerdem ist fru fru in stichfester Form als fru fru wie damals in
den Sorten Erdbeer, Waldbeer und Marille erhéltlich.

Kraft Foods
Benco wird Bio

Osterreich liebt Bio. Nun fahrt auch der Benco-Boy, Symbolfigur :
von Osterreichs beliebtestem Kakao1, voll auf Bio ab - denn ab so-
fort gibt es Benco auch in kontrollierter :
Bio-Qualitit. Dass Benco Bio nach :
kontrollierten Bio-Standards herge- :
stellt wird, garantiert das bekannte
dsterreichische  AMA-Biozeichen:
Kakaobohnen und Rohrzucker :
stammen aus biologischem An-
bau, auf Geschmacksverstarker, :
kiinstliche Aromen und Farb-

% stoffe  wird entsprechend
den gesetzlichen Vorschrif- :

ten verzichtet. Der bewshrte Ge- :
schmack der Standard-Sorte bleibt natirlich :

gleich. Die Benco Bio Packung hat Signalwirkung und
sticht durch ihr auffalliges Design in leuchtendem Griin sofort ins
Auge. Zusatzlich handelt es sich bei der Verpackung um einen wie- :
derverschlieBbaren, umweltvertréglichen Karton. Das Kultgetrénk :
in Bio-Qualitdt gibt es ab sofort im Handel zu kaufen.

Bahlsen

Aufi auf’n Berg

wechslung im Musli- & Cerealien-
Riegel-Regal. Zum Sommerstart
launcht Kornland die limitierte Aufi
auf'n Berg Edition mit den beiden

Kornland Weichsel-Joghurt. AuBer-
dem gibt es Preise rund ums Thema
Wandern zu gewinnen - einfach auf
www.kornland.at dem Kornldnder aufi
auf'n Berg helfen und tolle Wanderauf-
enthalte in Osterreichs Wanderddrfern

sowie hochwertige Lowa Wanderschuhe gewinnen.

stellt.

¢ Kirschtomate & Chili und Bresso Franzd-

: sischer Schnittlauch als Line-Extension zwei
: neue Kostlichkeiten fir noch mehr Abwechs-
lung und exquisiten Genuss. Kirschtomate &
Chili vereint die feine SuBe reifer Kirsch-

: tomaten mit einer angenehm scharfen
: Chili-Note. Da Schnittlauch in Oster- e
¢ reich traditionell zu den stérksten Kréau- =
tersorten zahlt, haben die Kdsemeister \\,j
von Bresso als Erweiterung der Krduter- \
Kornland Musli-Riegel werden unter strengen Qualitatsrichtlinien :
und selbstverstandlich ohne Zusatz von Konservierungsmitteln,
ohne Farbstoffe sowie ohne gehartete Fette mit ausgewahlten Ge- :
treidesorten und hochwertigen, ungeschwefelten Friichten herge-
¢ leichten Bresso-Genuss.

. Nestlé

Schmeckt einfach blendend

Im Juni 2011 verleiht Nescafé¢ dem Segment ,l8slicher Bohnenkaf-
fee" wieder einen neuen Impuls. Nescafé Green Blend ist der erste
Kaffee, der aus gerésteten und ungerdsteten, griinen Kaffeeboh-
nen hergestellt wird und einen hohen Anteil
an naturlichen Antioxidantien aufweist. Anti-
oxidantien kdnnen freie Radikale und hochre-
M oktive Sauerstoffverbindungen abfangen. Kaf-

NESCAFE I fee enthdlt von Natur aus einen hohen Anteil

i [TXIB8 . Antioxidantien. Dabei enthalten vor allem
& griine Kaffeebohnen sogenannte Polyphenol-
Antioxidantien, die den korpereigenen Zell-
schutz unterstiitzen konnen. Mit einem neuen,
| exklusiv von Nestlé entwickelten und paten-
| tierten Herstellungsverfahren ist es Nescafé
. nun gelungen, diese wertvollen Polyphenole
" - die bei einer normalen Rdstung grossteils
verloren gehen - aus griinem Kaffee verflig-
bar zu machen und mit feinstem gerdsteten Kaffee abzustimmen.

: Zwei Tassen Nescafé Green Blend enthalten im Durchschnitt 0.35g

¢ Polyphenole.

. Bongrain

Leicht und wirzig ..
Gute Neuigkeiten flir FrischkdsegenieBer: & ‘BRESS_()

: Bresso bietet im Friihling 2011 mit Bresso "‘f;""é-;'/{mﬂm" "

ghsischer o
Frar iselauch

E—

range den Bresso Franzdsischer Schnitt-

lauch kreiert. Feiner, franzosischer Schnitt-
lauch bringt gerade rechtzeitig im Friihling einen neuen Kick ins
Kiihlregal und bietet so den FrischkdsegenieBern wirzigen, luftig-



Milupa
Fit fiir den Kindergarten

Kinder im Wachstumsalter bendtigen auch nach dem ersten Le-
bensjahr noch eine spezielle, kindgerechte Erndhrung. Erndhrungs-

studien zeigen jedoch, dass Kleinkinder nicht optimal versorgt sind.

Sie nehmen - gemessen an Erndhrungsemp-
fehlungen - u.a. zu viel EiweiB zu sich, was

GroBteil des Eiwei3 wird tber Milchpro-
dukte aufgenommen, daher empfiehlt der
Osterreichische Expertenkreis fiir Klein-
kinderndhrung maximal drei Portionen
(300-330ml) Milch oder Milchprodukte
pro Tag und nennt eiweiBreduzierte Pro-
dukte als Mdglichkeit, um die EiweiBauf-
nahme zu verringern.

nen A,C und D. Die Kindermilch von Milupa eignet sich optimal fiir

zu spaterem Ubergewicht fiihren kann. Ein :

Mit Aptamil Junior Kindermilch von :
Milupa lasst sich die EiweiBaufnahme :
fast um die Halfte reduzieren, und sie
unterstiitzt das Immunsystem mit den Vitami- :
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: Darho
. Frisch und fruchtig

: Rechtzeitig zum Sommer gibt es ab Juni die
: kalorienreduzierten Sirupe von Darbo - nur fiir
kurze Zeit - in den erfrischenden Sorten Pfir-
: sich, Melisse-Ingwer und Birne-Holunderbliite
¢ im gutsortierten Lebensmittelhandel. Die ka-
: lorienreduzierten Sirupe schmecken nicht nur
: besonders fruchtig, sondern haben auch 1/3
* weniger Kalorien als herkémmliche Sirupe.
¢ Natiirlich in der eleganten 500-ml-Glasfla-
: sche im Mischungsverhéltnis 1:6 und ohne
: Zusatz von Farb- und Konservierungsstoffen.
Angeboten wird die leichte Sommer Limited
. Edition von Darbo verstarkt liber attraktive
¢ Displays.

Unilever

. Zarter Fischgenuss

Kinder ab einem Jahr als Milchgetrank und wachst in der Zusam- :

mensetzung mit dem Kind und seinen Anforderungen mit. Daher ist
neben Aptamil Junior 1+ und Aptamil Junior 2+ seit neuestem auch
Aptamil Junior 3+ im Handel erhaltlich. Damit wird eine ausgewo-
gene Erndhrung auch im Kindergartenalter optimal unterstiitzt.

Mars

Nachhaltiges Naschen

Dass Nachhaltigkeit bei Mars Austria hoch im Kurs steht, wurde be- :
reits bei der Bilanzpressekonferenz betont. Jetzt haben die Kunden
auch etwas davon. Fir Balisto verwendet Mars nur noch hochwer- :

tigen UTZ certified Kakao und unterstiitzt damit den nach-
tigen Kakaoanbau. Das Gitesiegel UTZ
certified belegt, dass die Kakaobauern
lernen, ihre Felder umweltschonend
und wirtschaftlich zu bebauen. Da-
durch schiitzt nachhaltiger Anbau die
Natur, steigert die Ernteertrdge und
die Qualitat des Kakaos. Guter Kakao
erhoht wiederum das Einkommen der
Bauern und verbessert ihre Lebens-
qualitdt. Ab Sommer 2011 sind alle
Balisto-Packungen mit dem UTZ certi-
fied Gltesiegel gekennzeichnet. Ab An-
fang August startet die groBangelegte
Kampagne im Internet und am POS.
Displays machen auf Balisto aufmer-
kam, ein Infofolder erklart alle Details
zum Kakao-Gutesiegel. Kampagnen im
Print und im TV folgen. Mars hat sich dazu

hal-

bis

verpflichtet,
2020 nur noch Kakao aus nachhaltigem Anbau zu beziehen. Mit :

dem Gutesiegel UTZ certified fir Balisto ist der erste Schritt in diese
Richtung getan.

Hotwagner

Auf die Pute gekommen

Der Trend zur Pute setzt sich fort. Nach der erfolgreichen Einflih-
rung der Hotwagner Premium-Putensalami vor zwei Jahren will
der Fleisch- und Wurstwaren-Experte nun

mit der Hotwagner Putenroulade mit Ei
: punkten. Die Putenroulade besteht

'— - glutenfrei und beinhaltet nur Eier
. oy : aus Bodenhaltung. Das neue
e s Thekenprodukt, ab Juni im Han-
.'.i_' = —_'../) S, del erhiltlich, ist ein Highlight far :
S, P, alle Platten und Aufschnitte. Die pikante

Einlage sowie das Stangenei sorgt fir ein voll-
mundiges Geschmacksaroma.

HL

zu 1009% aus Pute, ist lactose- und

: Sommer ist Fischzeit. Deshalb erweitert Knorr die erfolgreichen
: Ofen-Genuss Gerichte um Zarte Fischfilets mit Krautern - und
. reagiert damit auch auf die wachsende Beliebtheit von Fisch
in Osterreich. Die Produktinnovation ist ein ideales Angebot
: an die wachsende Gruppe gesund-
heitsbewusster Fisch-Fans, lasst sie
# = sich doch optimal in den modernen

~+ Alltag integrieren: Mit dem neuen
Ofen-Genuss Gericht gelingen zarte
Fischfilets in nur 20 Minuten. Die
schonende Zubereitung im Brat-
beutel sorgt dafir, dass die na-
tlirlichen Aromen und Nahrstoffe
weitgehend erhalten bleiben,
wahrend die Fischfilets gleich-
zeitig saftig und zart wer-
den und den Geschmack der
kostlichen  Krauter-Dill-Sauce
3 hervorragend aufnehmen. Fiir einen rundum un-
: getriibten Genuss sorgt zusatzlich der Original Toppits Bratbeutel,
der sicherstellt, dass lastiges Ofenputzen beim Kochen mit den
Ofen-Genuss-Produkten kein Thema ist.

Starkes Unterstiitzungspaket

Der Launch von Ofen-Genuss ,Zarte Fischfilets mit Krdutern”, wird
: von einem umfassenden Unterstiitzungspaket begleitet. Neben TV-
und PR-MaBnahmen beinhaltet dieses eine eigene Produktwebsite
und eine Sampling-Aktion mit tiber 100.000 Produkten in ganz Os-
: terreich.

Trolli
. Auf die Finger, fertig, los!

Die neuen Trolli Gummi Bear-Rings steckt sich jeder gerne an den
. Finger - und natlrlich in den Mund. Denn die farbenfrohen Ringe,

: auf denen putzige Barchen in unter- -l

: schiedlichen Positionen herumturnen, ’

: sind lustige und kreative Schmuckstiicke
¢ aus Fruchtgummi. In drei fruchtigen

* Farb- und Geschmackskombinationen §
: kann man sich seine Ringkollektion zu-
: sammenstellen, um diese dann lustvoll
S zu verspeisen. Die intensiven Frucht- §
: kombinationen Zitrone-Kirsche, Ana- [§

hannisbeere machen die Trolli Gummi
: Bear-Rings zum siiBen Genuss, nach
dem sich alle die Finger lecken. Eine
tolle Idee fir Schultiiten, Einschu-
¢ lungs-Partys und vieles mehr. Erhéltlich sind

die Trolli Gummi Bear-Rings in der 200-g-Packung (18 x 200 g im
* Karton).

Beiersdorf

Der Volumen-Booster schlecht-
hin ist die neue Nivea Max Vo-
lume Grandiose Mascara. Der
Wimpern verdichtende und
restrukturierende Biotin-
Komplex mit Hightech-
Biirstchen sorgt fiir sechs
Mal mehr Volumen. Die
neue Wimperntusche ist
augenarztlich getestet und
auch fiir Kontaktlinsen-
Tragerinnen geeignet.

Ab jetzt ist beim Colorieren Eins
plus Eins mehr als Zwei: Zwei Farb-
téne - ein intensiver Basis-Ton und
ein hochpigmentierter Fashion-Ton
- werden, wie im Friseursalon, frisch
zusammengemischt. ~ Syoss  Mixing
Colors, die Colo-
ration mit pro-
fessioneller Mix-
Technik, liefert
schimmernde,
intensive  Farben
mit  lebendigen
Facetten zu einem
Preis, den man
i sich leisten kann.
Diese  Profi-Mix-
Technik wurde im
Retailmarkt bisher noch nicht ange-
boten. Das hochwertige Design und
die ausdrucksstarken Farben der Stu-
fe 3-Coloration verhelfen auBerdem
zu einem aufmerksamkeitsstarken
Regalauftritt.. Das Portfolio von Syoss
Mixing Colors umfasst 8 Farbnuan-
cen: 1-13 Brombeer-Schwarz-Mix,
1-18 Schoko-Dunkelbraun-Mix, 3-12
Amaretto-Dunkelbraun-Twist, 4-58
Granit-Hellbraun-Twist, 4-86 Prali-
ne-Braun-Mix, 5-25 Kirsch-Rot-Mix,
5-82 Nougat-Braun-Twist und 9-52
Perlmutt-Hellblond-Mix.

Energizer

Hawaiian Tropic ist seit jeher der Inbe-
griff von Sommer, Sonne, Strand und
perfekter Braune. Hawaiian Tro-
pic Produkte sind fiir ihren
hochwirksamen  Sonnen-
schutz, die natiirlichen
Inhaltsstoffe und den
unverwechselbaren
Kokosduft weltbekannt. o

Die hyperallergenen

Hawaiian Tropic Son-
nenschutzdle  bieten m
zuverlassigen UVA und

UVB Schutz und sind
dermatologisch  ge-

testet. Die neue Verpackung, geziert
von Hibiskus-Bliten, ist attraktiver
und konsumentenfreundlicher gestal-
tet, enthalt eine noch ausfiihrlichere
Beschreibung und kennzeichnet den
Lichtschutzfaktor deutlich.

HAWAIIA
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