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Berglandmilch: Abwechslung Saba: Verbraucherfreundlich

Die bekannteste SuBrahmbutter ist die
Schardinger Teebutter, die bereits seit 1900
produziert wird. Die Schardinger Som-
merbutter wird aus
5«‘_‘}&_ frischem  Som-
%5 merrahm

7 hergestellt
und st vita-
minreicher und
besser streichfahig
als herkdmmliche Buttersorten.
Seit Uber 25 Jahren ist die Schérdinger Pri-
mina im wiederverschlieBbaren Becher der
Butter-Klassiker im  Premium-Segment.
Die Schardinger BIO Butter wird aus 100%
osterreichischer Bio-Milch hergestellt und

tiberzeugt durch

ihren voll-
mundigen
natirlichen

D
Obersgeschmack. \%ﬁ“\
Bei der Schardin- :
ger Fasslbutter handelt

es sich um eine Sauerrahmbutter mit be-
sonders zart schmelzendem Butterteig. Er-

bevorzugt zur Schérdinger Primina Halbfett-
butter ,Die Schlanke Linie“. Und der Land-

streichfahig, sondern punktet_auch durch
die beigemischten wertvollen Ol wie Rapsdl
oder Olivenol.

© Saba GmbH, Villach, Hersteller der markt-
: fiihrenden Essigessenz-Marken Saba und
Jicha & Vater, stellt diese Produkte nun voll-
: standig auf eine neue Rezeptur mit 25 %
¢ Saure unter dem Markennamen Surig® um.
: Die bisherigen Produkte werden nicht wei-
© ter hergestellt. Dieser scharfe Finschnitt im
: Lebensmitteleinzelhandel fir Essig-Essenz
wurde seit vielen Monaten vorbereitet und
nahrungsbewusste ButtergenieBer greifen
¢ hat als einziges europdisches Land an einer
80%igen Essig-Essenz festgehalten, was die
frisch Streichgenuss ist nicht nur besonders :
figkeit deutlich eingeschrankt hat. Mit der
Absenkung des Essigsduregehaltes kann
. auf die konsumfeindlichen Warnhinweise:

mit Marktforschung begleitet. Osterreich

Kundenakzeptanz und Verwendungshdu-

Vorsicht! Atzend!" verzichtet wer-
den und die Kundenakzeptanz
und Konsumhaufigkeit deut-
lich gesteigert werden. Surig
Essig-Essenz, verdinnt mit
der 4fachen Menge Was- |
ser, Fruchtsaft oder Wein,
ergibt einen aromatischen
Essig und eine kostliche
Marinade fiir Salat, Fisch- |
und Fleischgerichte sowie |
zum Einlegen von Gemi-
se. Surig Essig-Essenz in
der 400 g Flasche ist , 1+4=5 fach
verdinnbar” und damit ein besonders er-
giebiges und wirtschaftliches Lebensmittel.

Gmundner Molkerei

Almlies| Butterschmalz entsteht ausschlieB-
lich durch das Schmelzen von reiner But-
ter und zeichnet sich vor allem durch sei-
nen extrem hohen Rauchpunkt von 205
Grad aus. Almlies| Butterschmalz ist in der
250-g-Dose oder flir den Gastrobereich in

den sich 25 Packungen.

Nom: Besser als der Markt

Die N6ém AG entwickelt sich starker als der
Markt: mit einem mengenméaBigen Wachs-
tum von +38% und einer wertméaBigen
Steigerung von +45,8% im Vergleich zum
Vorjahr.
Besonders hervorzuheben ist die
\ Entwicklung der Nom
"?‘s"; Teebutter in der Folie
b, 250g. Sie entwickelt
! sich mengenmaBig
" mit +85,3% sehr po-
sitiv, was u.a. auf eine
erhohte Promotionakti-
Mit der Nom lfree Folien-
butter 125g gibt es von der Ném AG auch
ein Angebot flir Laktose-intolerante Men-
schen.
Anfang April hat die N6m eine neue Premi-
um-Teebutter auf den Markt gebracht. Ein
formschoner Becher im eleganten Design
mit bester Qualitdtsbutter aus Niederdster-
reich erweitert die Produktpalette der Gelb-
en Fette. Die neue Nom Teebutter im Becher
ist besonders zart und streichfahig. Durch
den Deckel mit Frischeklick 1dsst sie sich ein-
fach wieder verschlieBen und aufbewahren.
JFur die neue Nom Teebutter wurde eine
Rezeptur erarbeitet, die der Butter ein be-

zu fairen Produktionsbedingungen im Herzen Siidamerikas angebaute bolivianische Erdniisse. Die
verwendeten Ur-Erdnuss-Sorten punkten durch ihren intensiveren Geschmack. Kelly's Redskin

S0 SNACKT OSTERREICH

Die Ur-Erdnuss aus den Talern Boliviens: Basierend auf einer exklusiven Kooperationsvereinbarung mit
bolivianischen Bauern bietet Kelly's ab September 2011 mit seinen Redskin Peanuts urspriingliche,

leiterin der Nom AG,
die Vorteile der
neuen  Butter
auf den Punkt.

Die neue Teebutter
aus dem Hause Nom

Citylight-Kampagne in Wien, Niederéster-

nahmen begleitet.
.Der Konsument in Osterreich will wissen,

standssprecher Mag. Alfred Berger.

das  Stiegl-Herbst-
© : Gold zum Hirschgulasch
: mit  Preiselbeeren  und

. Thymian-Nudeln oder zum
: Rehschlogel in Pilzrahmsauce
ist seit April im 250-g-Becher und seit KW26 :
im 125-g-Becher erhiltlich. Der Marktstart :
wurde durch eine aufmerksamkeitsstarke :

- Sacla: Italienisch raffiniert

reich und dem Burgenland sowie PR MaB- :

Ein saisonales Bier, das den Sprung von
einer regionalen zu einer dsterreichweiten
Spezialitdt geschafft hat, ist das Stiegl-
Herbst-Gold (12,6 Grad Stammwiirze), das
ab sofort wieder flir kurze Zeit erhaltlich

Produkten wie deftigen Bau- 4
ernkrapfen und  wiirzigen
Késespezialitaten. Der Tipp
von Stiegl-Braumeister
Wenn

mit Knodel genieBt, dann ent-

¢ Jetzt sind 3 Pomodori al forno Spezialititen
was er isst, von wem das Produkt produ- :
ziert wurde und - am Ende - woher die :
Rohstoffe kommen. Diese Sicherheit kon- :
nen wir neben hervorragender Qualitt :
dem Konsumenten bieten. Unsere Milch :
kommt ausschlieBlich aus Osterreich und
ist aus gentechnikfreier Ftterung. Dass wir
als Molkerei etwas von Butterherstellung :
verstehen, versteht sich von selbst. Und
das schatzt der Konsument, wie man an :
den Marktzahlen der Nom sieht”, sagt Vor-

im portionier-freundlichen 285 g Glas er-
héltlich: Das italienische Unternehmen
Sacla ist mit seiner Antipasti-Produktviel-
falt auf vielen internationalen Markten

Peanuts - die urspriinglichste Arte Erdniisse zu genieBen! m www.kellys.eu

Stiegl: Saisonale Spezialitit

einer 2,5-kg-Verpackung erhaltlich. Die Edle
Krauterbutter von Gmundner Milch wird :
mit delikaten Krautern und Gewdiirzen ver- :
feinert, schmeckt wie hausgemacht und ist :
als 100-g-Stiick erhaltlich; im Karton befin-
ist. Das feine Rdstmalzaroma - gepaart
et iniinnenenennnn. T einer krdftigen Hopfennote im Abgang
¢ - macht das ,Bier mit der Farbe )
* des Herbstes" zu einem idealen § 4
: Begleiter zu regionstypischen
: Kostlichkeiten und béuerlichen
sonders mildes und rahmig-frisches Ge- :
schmackserlebnis verleiht. AuBerdem ist sie :
viel streichfahiger als herkdmmliche But- :
ter", bringt Claudia Schober, die Marketing-
: Christian Pépperl:
: man

wickelt sich der volle Malzcharakter dieser
Bierspezialitdt noch einmal so gut." Stiegl-
Eigentlimer Dr. Heinrich Dieter Kiener setzt
besonders hohe MafBstdbe an die Herkunft
der Rohstoffe: Faktoren wie ,Nachhaltig-
keit",

JRegionalitat" und ,Natlrlichkeit"
sy werden in der Stieglorauerei
zu Salzburg, Osterreichs
groBter und fiihrender
Privatbrauerei, besonders
groB3 geschrieben.
* Deshalb beziehen die
g | Salzburger die Gerste
A aus dem niederdster-
reichischen Wein-
viertel, den Hopfen
aus dem oberosterrei-
chischen Mdhlviertel
und das Wasser vom
.Hausberg" der Salz-
burger, dem Unters-
berg.

fiihrend und hat nun die auBergewéhnliche
Spezialitditen-Range Pomodori al forno,
bestehend aus 3 raffinierten Geschmacks-
richtungen, in ein groBeres Glas (285 g) ge-
packt. Sacla Pomodori al forno werden aus
sonnengereiften, italienische Pflaumento-
maten hergestellt, die gehdutet und dann
behutsam in einem speziellen Ofen geba-
cken werden. Danach werden sie in eine
mediterrane Marinade eingelegt. Durch
dieses innovative Herstellungsverfahren
wird der fruchtige Tomatengeschmack
noch intensiviert. Info: www.sacla.at




Mam

Viele Eltern kennen das ~ s
Problem: Schnell sind
Kunststoff-Babyflaschen
mit Kratzern libersat und
werden dadurch unansehn-
lich. Fiir Abhilfe sorgt die neue
MAM Soft Brush, die aus einem
innovativen, extra-weichen Ma-
terial gefertigt ist. lhre Borsten

passen sich jeder Flaschenform !‘

flexibel an. So reinigt die smarte
Biirste griindlich, ohne zu zerkrat-
zen - und die Flasche sieht nach
jeder Reinigung aus wie neu. Die
MAM Soft Brush ist in den Farben
Griin und Blau erhaltlich.

Kimberly-Clark

Nach Hakle Trocken wird nun auch
Hakle Feucht, das Synonym fiir
feuchtes Toilettenpapier, sukzessive
einer umfassenden Produktverbes-
serung unterzogen. Die neuen Fea-
tures: Das Produkt
ist noch sanfter,
i kommt in neu-
M L en Diiften
- und in einem
neuen Ver-
packungsdesign  (die
Verpackung ist matt und wirkt
dadurch noch hochwertiger) auf den
Markt, verspricht optimale Feuch-
tigkeit, ist FSC-zertifiziert. Die neue
Box erlaubt eine noch einfachere Tu-
chentnahme.

Henkel

Silan ist Osterreichs meistgekaufte
Weichspiilermarke. Die  Premium-
Marke von Henkel prasentiert nun
Silan Hauch von Flieder. Das Produkt
lasst damit die Wasche - origineller-
weise ab August -
. nach Friihling duften.
. Das neue Silan Hauch
von Flieder verleiht
der Wasche einen
Duft, der an Aus-
flige in die bli-
hende Natur erin-
nert. Fiir ein Gefiihl
von Friihling, das
ganze Jahr {iber.
Gleichzeitig wird
die Wasche mit
Silan  traumhaft
weich. Die Flissigkeitsfarbe des Pro-
dukts ist helllila und kommuniziert
dadurch eine ,softe Frische".
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Lavazza
Caffé in neuem Gewand

Lavazza gestaltet die Verpackung seines internationalen Sortiments
neu. Die Neugestaltung verleint mehr als 10 Produkten in verschie-

doch das Produktsortiment und die Qualitidt der Mischungen zu
verdndern. ,Mit der Neugestaltung der Verpackungen setzen wir

von Lavazza und geben dem original italienischen Espresso einen

die traditionellen Werte unserer langjahrigen, italienischen Marke
Lavazza erhalten bleiben und mit den neuen Designs im Einklang
stehen", betont Guido Civati, Geschaftsfiihrer Lavazza Osterreich.
Folgende Lavazza Produkte sind auf das neue
Verpackungsdesign umgestellt: Crema e Gu-
sto 250 g Packung gemahlen, Lavazza Es-
presso 250 g Packung gemahlen, Espresso
Perfetto 1000 g Bohne, Espresso Cremoso
1000 g Bohne, Crema e Aroma 1000 g Boh-
ne, Qualita ROSSA 1000 g Bohne und 500
g gemahlen, Qualita ORO 500 g gemahlen,
[l PERFETTO Pads, Caffe Crema Classico
1000 g Bohne und 500 g Bohne, Caffe
Crema Dolce 1000 g Bohne und 500 g

Bohne,Lavazza Espresso Cremoso 1000

g Bohne, Lavazza Crema e Aroma 1000

g Bohne, Lavazza Crema e Gusto 250 g

Packung gemahlen.

Radlberger
., Stiller” Durstléscher

Granny's, die Fruchtsaftlinie aus dem Hause Radlber-
ger, erweitert seine erfolgreiche Produktrange und
bringt mit der kohlensaurefreien Variante Granny’s
~Apfel gespritzt still“ den idealen Durstléscher
fir unterwegs auf den Markt. Das fruchtige Ge-
schmackserlebnis in der 0,51 PET-Flasche erfrischt
mit gewohnt hohem Fruchtgehalt (60%). Getreu
dem Granny's Grundsatz wird auch die neue Sor-
te nur aus natlrlichem Apfelsaft, Wasser - und
ohne Zusatz von kiinstlichen Geschmacksstoffen,
SiBstoffen und Konservierungsmittel hergestellt.

Info: www.grannys.at

Handl

AMA-Standard fiir Wurzerln

Nun weisen auch die beliebten Tiroler Kaminwurzerl, die hand- und
jausengerechte Rohwurst, die perfekt in jeden Wanderrucksack und
auf jedes Jausenbrett passt, den AMA-Standard auf.
Selbstverstandlich werden die Wurzerln - wie alle
anderen Produkte bei Handl Tyrol - noch heute tra-
ditionell von Hand gemacht. Das Kaminwurzer| ist
die hand- und jausengerechte Rohwurst, die per-
fekt in jeden Wanderrucksack und auf jedes Jau-
senbrett passt. Mittlerweile gibt es die beliebten

Tiroler Rohwdrste in vielen Varianten. Da ist zu
allererst natirlich das Original Kaminwurzerl von
Handl Tyrol. Fiir Abwechslung sorgen die schar-
fen Chiliwurzerl, die deftigen Kdsewurzerl mit
Original Tiroler Bergkdse und die luftgetrock-
neten Almwurzerl. Selbstverstandlich werden

grqhh

st

!‘. N\

auch die Wurzerln wie alle anderen Produkte bei Handl Tyrol noch
heute traditionell von Hand gemacht, langsam (ber Buchenholz
: gerduchert und in der reinen Tiroler Bergluft getrocknet. AuBer na-
: tirlich das Almwurzerl, das seinen milden Geschmack ganz ohne
: Réuchern, nur durch langsames Lufttrocknen in glasklarer Tiroler
Bergluft entfaltet.

denen Formaten ein schirferes und pragnanteres Profil, ohne je- :

: Tchibo
auch im osterreichischen Markt auf die internationale Strategie :

. Beste Hochland-

innovativen Charakter. Dabei achten wir besonders darauf, dass :

- bohnen

: Mit der Tchibo Privat Kaffee Raritdt Amhara
: gibt es jetzt Kaffeegenuss auf hochstem Ni-
: veau. Beste 100% Hochland-Arabica Kaffee-
: bohnen aus Athiopien machen Amhara zu
: einem Kaffee fiir echte Kenner. Die limitierte
: Edition hat einen ausgewogenen Kérper mit
© der leichten Nuance von Honigmelone und

st jetzt fiir kurze Zeit bei Tchibo erhéltlich.

: Unilever

Flexible Universalbouillon

: Mit Bouillon Pur Klare Suppe erweitert Knorr das Erfolgskonzept um
. eine weitere beliebte Geschmacksrichtung. Denn Klare Suppe ist die
¢ drittstérkste Bouillon-Variante in Oster-

reich und die hervorragenden Ergeb-
* nisse im Konzept- und Produkttest
¢ zeigen, dass Bouillon Pur Klare
: Suppe eine weitere Bereiche-
rung fur die gesamte Kategorie
: ist. Bouillon Pur Klare Suppe, die
. neue, flexibel einsetzbare Universal-
¢ bouillon auf rein pflanzlicher Basis, liberzeugt
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: mit einem harmonischen, natirlichen Geschmackserlebnis. Ob als
: Suppe genossen oder zum Wiirzen von Speisen aller Art verwendet
: - der Allrounder im Bouillon Pur-Sortiment verfeinert eine Viel-
zahl an Gerichten mit seinem feinen Aroma, das wie selbstgemacht
i schmeckt. Denn entsprechend der Philosophie von Knorr ,Guter
¢ Geschmack ist unsere Natur" setzt Knorr auch bei Bouillon Pur
Klare Suppe konsequent auf Natiirlichkeit und verzichtet génzlich
: auf den Zusatz von Geschmacksverstérkern, Konservierungsstoffen
: sowie kiinstlichen Farbstoffen.

: Kraf Foods

- Pudding zum Verw6hnen

Milka setzt Puddinggenuss neu und tiberraschend anders in Szene.
: Milka Crispello ist die innovative und zeitgemiBe Interpretation ei-
: ner der beliebtesten StiBspeisen - denn mit Crispello offenbart sich
: vertrauter Puddinggenuss in Uberraschend anderer Form: cremig-
¢ lockere Fiillung & la Vanille oder a la Schoko Pudding, kombiniert
: mit einer knusprigen Waffelhille und zarter Milka Alpenmilch
Schokolade. Egal ob unterwegs oder zu Hause, zum selbst

: Verwdhnen oder zum Teilen mit Freunden und

: Familie - die einzeln verpackten
¢ Crispellos sind jederzeit und

: Uberall genussbereit und ver-
¢ sprechen
: dinggeschmack fir jeden Tag. Ab
September gibt es Milka Crispello
: im Handel.

zeitgemaBen  Pud-
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